ONLINE VERNETZEN UND DATENBASIERT PLANEN -
OFFLINE DIE NACHBARSCHAFT GESTALTEN

... UND DIE LANDTAGSWAHL GEWINNEN ! ﬂ

MITMACHEN.SPD.DE




WARUM KAMPAGNEN DATENBASIERT STEUERN?

Potentiale
Ressourcen effektiv erkennen und

einsetzen nutzen

Gewinnchancen
steigern

Zielgruppen finden
und richtig
ansprechen

Evaluieren &
Nachsteuern
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WAS MITMACHEN.SPD.DE BIETET
DIALOGKAMPAGNEN ORGANISIEREN — FREIWILLIGE AKTIVIEREN

= Kampagnen fur den Unterbezirk
starten, die Freiwillige
unterstitzen konnen.

= Aktionen und Termine bewerben.

= Aktionsideen fluir Teams mit vielen
und wenigen Freiwilligen.

= Alle Materialien fir Tur-zu-Tur und
andere Dialog-Formate an einem
Ort.

» Das gesamte StralRenverzeichnis
des Unterbezirks verfugbar.

= Interessierte landen sofort in
ihrem Unterbezirk.

= Mitglieder und Nichtmitglieder
fur Aktionen gewinnen.

= Verschiedene Mitmach-Angebote

SPD Sozialdemokratische Partei Deutschlands ~ 30.05.14 Prasentationstitel 3



DIE GRUNDSTRUKTUR VON MITMACHEN.SPD.DE
WER MACHT WAS AUF MITMACHEN?

Wurde vom UB-/KV-Vorstand benannt
Koordiniert und startet alle lokalen
Kampagnen

Stellt Kampagnenmaterialien zur
Verfugung

Priorisiert die Nachbarschaften fiir
Aktionen

CAMPAIGNER/IN
1 '

—

Organisiert die Aktivitdten einer
lokalen Kampagne

Ladt zu Terminen ein

Sucht die StraBen fiir (Tlir-zu-Tiir-)
Aktionen aus

Sichert und wertet (Tiir-zu-Tiir-)
Ergebnisse aus

TN
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ARBEITSHILFEN FUR EINE DATENBASIERTE
NACHBARSCHAFTSARBEIT
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NEUE WEGE FUR EINEN NACHHALTIGEN DIALOG

Brande-Hornerkirchen

Nachbarin,

Die Nachbarschaftskampagne in Brande-Hornerkirchen

SPD Sozialdemokratische Partei Deutschlands


https://www.youtube.com/watch?v=1sHT-C0QTrI
https://youtu.be/5QylY7GNFiM
https://youtu.be/5QylY7GNFiM
https://youtu.be/5QylY7GNFiM

WIE WURDEN KAMPAGNEN BISHER GESTEUERT?

Aghwicr StimmArt wWbherlns wWaehler wWaehlerp Gueltig Gueltigp Unguelt Ungueltp Pal1 Palp
81 2 B63.4737 520.4474 3v.z1ie g8 .91579 5.394737 1.284211 141.9211 27 .38947
az 2 841 .6486 533.8919 T .243243 1.413514 149.5946 28.86216
a3 2 B75.9189 531.4324 7 .548541 1.518919 146.946 28 .36486
a1 2 B46.5 Aa54 .5 7.8 1.885 124.15 27 .895
as 2 B71.3889 i18.25 2.456667 137 .4167 38.93333
(5l=] 2 B45..4286 BS238 2.371428 114.7381 38.43571
81 2 1327 .7862 854.381 1.17619 2el1.2381 23.8619
a2z 2 1294. 364 8B6.7273 1.513636 155.9545 19.3
as 2 1199. 727 656 .9545 1.636364 158.1364 23.1
as 2 1353.18 B14.5989 1.831818 239.9545 29.41364
as 2 1267 .39 787 .7391 1.273913 185.3478 23.78261
(5l=] 2 B52.@8455 AFT273 289 . 7727 24 . 74891
21 2 FF¥@A.B25 237 .1667 31.83333
B2 2 883.9167 og.15417 244 . 375 38.42917
as 2 B47.3478 98.42174 255.8696 38.85652
(SRS 2 B828.3 g98.115 -BBS5 259.1 31.66
as 2 756.4783 g98.54783 174 238.8261 38.38696
(5l =] 2 759.6667 99 . 84449 i88.7a37 24.72963
a7 2 FFS.a4A348 FEe2.3913 98 . 4656957 218.6956 28.73843
a8 2 FAE5.0231 99. 88846 i85.5 24.93452
Bo 2 BaE.1923 og8.71154 242 . 8462 3e.273a88
a1 2 524.3438 97.99862 A72.9375 33.7625
az 2 B67T.B625 63438 B.98625 192.125 29.45313
a3 2 632.5313 98 .85 F7.375 196.6563 31.66562
ad 2 578.2941 54786 1176547 191 .8882 33.75882
Bas 2 587 .147 73529 Baz29a12 152 .2941 28.17859
(== 2 595.5143 34.857148 F.Ba i84.6 31.57714
a7r 2 696.875 36.87188 9.8125 215.8313 31.33125
a1 2 443.7143 33.97857 357142 145. 4848 33.8619
a2z 2 383.8895 32.431985 125.4286 33.81667
a3 2 43T . 2927 34.88781 145.2439 33.91951
as 2 <487 .5854 35.98849 158 .3982 31.93415
Bs 2 487 .6 36.82889 2 478.656667 YRS 2 7. 844449 129.9333 28.28889
81 2 B81l4. 4445 3e.58148 216.2222 26.9837
az 2 11 F53.9259 29. 84444 748.1111 218.8741 28 .42963
a3 2 32.51852 B55.3333 288.5185 24.45555
a1 2 31.536 Bar.32 1.544 286.52 25. 74
as 2 1142 28.9592G F1i1.3784 i185.7778 26.33784
(5l=] 2 1893. 8 3Z2.7a7148 Beac. 2143 i84.7857 23.825
a7 2 32.575 8es 1.2835714 176.2857 21.968871
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az 2 1228.565 888 .1384 1.252174 286.2174 25.82689
a3 2 12314.542 BE3.1667 1.179167 244 .6667 28.34583
as 2 1261.375 758.25 1.7875 218.7883 27.875
as 2 i13@6.348 1.995652 216.4348 28.39565
(== 2 1315.478 1.826887 218.4783 27 .88261
L= 2 1252.843 1.788696 2e2.9565 26.9887
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a1 2 11312.891 626.8383 11.66B667 1.984848 138.8989 22.61818
az 2 1848.786 541 .647 i@ 1.923529 123 .8882 23.54412
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HEUTE KAMPAGNEN DATENBASIERT STEUERN

Wahlergebnisse Soziodemographische Daten

Karten
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MOBILISIERUNGSPLANER- HAUPTANSICHT

.l SPD-Mobilisierungsplaner
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Wahle Deinen
Unterbezirk aus
und erkunde ihn.

Finde heraus wie
hoch der
Mobilisierungsindex
Deiner Gemeinde
und ihrer
Wohnquartiere ist.

Und finde heraus
wo sich die
Zielgruppen
befinden.



MOBILISIERUNGSPLANER — WOHNQUARTIERSSICHT

.l SPD-Mobilisierungsplaner ALLE UNTERBEZIRKE

Wabhl-Informationen
st werden als Flachen

Bisingen

g dargestellt

& Unterbezirk

330600000000
;wmuam
Zielgruppen-Informationen | :;;5 g

werden als Kreis dargestellt

Leaflet — OpenStreetMap
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TUR-ZU-TUR NACHHALTIG ORGANISIEREN

Anzahl der abgelaufenden StralRen:

Ubersicht Team Termine Kampagnenmaterialien Kampagnenauswertung

Anzahl der abgelaufenden Tiiren: 141

Gedffnete Tiiren: 70
Temin der Aktion TTMM_ LI E . ’

Ungedffnete Tiiren: 7
Temmin Termin auswahlen B
Freiwillige Suchen & Hinzufugen

Kampagnenfrage

Strasse Keine Strassen zu diesem Termin B Die Kan‘pagnenfrage
o _
Anzahl gedffneter Taren H Ja 60 %

Anzahl ungecfineter Taren

Nein 16 %

Kampagnenfrage Vielleicht 14 %
Die Kampagnenfrage

Anzahl \Ja Anzahl 'Nein' Anzahl .
Vieleicht Zuhoérfrage

Welches Thema sollte die SPD in unserer Nachbarschaft dringend angehen?

Zuhorirage
Welches Thema sollte die SPD in unserer Nachbarschaft dringend angehen?

Arbeit&Soziales 31 %

Antwort 1
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ANWENDUNG IN DER PRAXIS

Mobilisierungsplaner und Tur-
zu-Tur-Ergebnisse kénnen
hinzugezogen werden bei:

= Plakatierungen

= Flugblattverteilungen

= Orten, Formaten und
Themen fur
Veranstaltungen und
Aktionen
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ANWENDUNG IN DER PRAXIS

Mittlerer Mobilisierungsindex und
viele Familien: Hier machen wir offene
Dialogformate zu Familienthemen

Niedriger Mobilisierungs-
index: Hier gehen wir hin, . _
wenn wir noch Zeit haben. > Hoher Mobilisierungsindex und viele
7 o Familien: Hier machen wir Tlr-zu-
Tur zu Familienthemen

SPD Sozialdemokratische Partei Deutschlands ~ 05.08.2015



VIELEN DANK FUR DIE
AUFMERKSAMKEIT!

Unser Team hilft gerne:

mitmachen@spd.de
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